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CONDICIONES GENERALES:

Para la ayudantía se considera un trabajo en grupo, con un máx. de 4 personas. Los grupos deben ser inscritos vía e mail a kikeortega@vtr.net o juanortega@chile.com con fecha límite del  lunes 24 de mayo. El mensaje debe contener los nombres de los participantes y el texto elegido.

El trabajo se presentará de forma escrita (minimo de 10 pág.), al ayudante durante la semana del 31 de mayo al 4 de junio. Los trabajos recibidos pasada esa fecha límite no tendrán evaluación. 

El trabajo final a evaluar será el estudio de algún texto audiovisual que remita a los cambios presentas en las capacidades lecto-perceptivas de los sujetos posmodernos.

El objetivo es generar una mirada actual respecto de algún discurso contemporáneo, y las implicancias que produce en las relaciones con sus supuestos lectores y su contexto próximo; así como explicar y definir los elementos que evidencian las nuevas características de los textos audiovisuales y las nuevas condiciones de los sujetos lectores.
La multiplicidad de materialidades a elegir abarca desde:

TEXTOS PUBLICITARIOS:

Afiches (calle, microbuses, metro, etc)
Paletas publicitarias

Spot de TV
Tipología de Banners en Internet.

TEXTOS AUDIOVISUALES

Films
Noticiarios

Programas

Video clip
Videoarte 
Dibujos animados
Graffiti
Comic
TEXTOS MULTIMEDIAS
Sitios Web

Diseño de Programas

Diseño de Juegos de Computador

Conversaciones de Chat
Para complementar los contenidos vistos en clase se recomienda acudir a los textos publicados en la página del curso.
· “El culto de la televisión como vector de identidad”   François Jost

· “Microculturas y Transformación de la Noción de Sujeto”  Magíster en Comunicación Social Universidad de Chile
· “Tecnología, Sujetos y Nuevas Destrezas: Efectos en la Comunicación del Nuevo Milenio”,Juan Enrique Ortega 
· “El rol del video-juego en el proceso de construcción de identidades: Antofagasta y Temuco (Chile)” Ricardo Casas Tejeda Luis Perillán Torres.

Los aspectos a evaluar son los siguientes:

El análisis que debe presentarse debe constar con los siguientes puntos:

1. DESCRIPCIÓN BÁSICA DEL TEXTO: nombre, formato, ubicación (calle, estación de metro, canal de TV, etc) sujetos participantes.

2. CARACTERÍSTICAS FORMATO: uso de elementos gráficos y su significación (colores, formas geométricas, planos  y ángulo de cámara) para el desarrollo diegético  (elemento narrativo ¿qué se quiere contar?). 

3. ELEMENTOS DE TEXTO POSMODERNO: definir cuáles son los elementos que enmarcan al texto elegido como un discurso ligado a los dispositivos contemporáneos de lectura audiovisual. (multiplicidad de espacios perceptivos,  segmentación de historias, discursos paralelos, etc). Definir cuáles son los elementos que permiten establecer que el lector de este texto pertenece al concepto de sujeto hipertextual y cuales serian las características de éste.
4. REFLEXIONES PROPIAS SOBRE EL TEMA: impresiones personales de los participantes sobre el objeto de estudio y la pertinencia de analizar las nuevas formas de lectura presentes en el mundo contemporáneo.

