[image: image1.png]


UNIVERSIDAD DE CHILE
                                               


INSTITUTO DE LA COMUNICACIÓN E IMAGEN
                                                       Área Periodística:
ESCUELA DE PERIODISMO




        Taller de Medios Digitales
Buscadores y directorios
¿Qué son los buscadores?

Un buscador es un tipo de software que crea índices de bases de datos o de sitios web en función de sus títulos, de palabras clave, o del texto completo. Sin importar qué buscador utilices, conviene saber los detalles de cómo funciona. Es necesario tomarse el tiempo para leer los consejos de búsqueda en las Ayudas (Help) de los sitios respectivos.
¿Qué son los motores o agentes de búsqueda?

Los motores de búsqueda emplean programas llamados robots o arañas, que saltan de una página a otra de la Web recogiendo páginas y almacenando toda la información en una gigantesca base de datos. Esta base de datos contiene, entre otros datos, el título de la página, una descripción, palabras clave y los enlaces.

Ejemplo: http://www.google.cl

¿Qué son los directorios temáticos?

Los directorios temáticos son una guía jerárquica de temas o áreas que abarca desde lo más general a lo más particular. Agrupa las web que pertenecen a un área, bajo categorías predefinidas y jerárquicas para facilitar las búsquedas.

Ejemplo: http://www.espanol.yahoo.com

¿Qué son los metabuscadores?

Los metabuscadores consultan información sobre un tema en varios buscadores o directorios temáticos al mismo tiempo, no son dueños de bases de datos sino que 
actúan como intermediarios: envían la consulta, recopilan las respuestas de los diferentes buscadores y entregan un informe con los resultados de los distintos recursos.

Ejemplos: http:/www.metacrawler.com , http://www.copernic.com , http://www.ixquick.com
¿Cuándo usar...

Yahoo!: Puedes buscar por tema o especificar un término de búsqueda. Yahoo! funciona bien si estas en busca de información general sobre un tema, pero por la manera en que la información está indexada, probablemente no tengas buenos resultados si estas buscando algo específico o muy reciente. 

Google: Google ofrece principalmente búsquedas. Su sencilla página está exclusivamente dedicada a la búsqueda, ha logrado un creciente núcleo de seguidores y es muy recomendable, Google es por tanto un Buscador Puro. Si la información que buscas es muy particular o difícil de conseguir, es conveniente usar un buscador; pues cubre una mayor porción del web y se tienen más oportunidades de encontrar mucha información acerca de lo que se está buscando. 

Metacrawler, Copernic, Ixquick: Metacrawler,Copernic e Ixquick son una herramienta útil al momento de buscar información en la Red ya que realizan las búsquedas en diferentes Motores y Directorios. Ningún motor de búsqueda o directorio reúne el total de información disponible en Internet, los de mayor cobertura solo poseen poco mas del 30% de la información total en sus bases de datos, dada estas características es conveniente utilizar un metabuscador cuando queramos encontrar el máximo de información en una sola búsqueda, estos metabuscadores poseen la característica de eliminar los resultados duplicados.

Estrategias de Búsqueda

1. En primer lugar las palabras clave, abreviaturas y nombres más específicos que identifican mejor y de forma más exclusiva el tema a buscar. 

2. A continuación, anotar el nombre de sociedades o asociaciones que pueden tratar ese tema, para incluir en la función especial de buscar por titulo de la página. 

3. Anotar también las palabras que pensamos que pueden aparecer en cualquier documento relativo al tema buscado para añadirlos mediante AND o +. 

4. Con todas las palabras claves anteriores, pensar en frases literales, que pondremos entre comillas. 

5. Pensar en sinónimos que puedan ser también aceptados en la búsqueda, para añadirlos mediante OR. 

6. Anotar los términos que sean excluyentes. 

¿Cómo calculan la relevancia los motores de búsqueda? 
Según la mayor parte de los analistas, la mayor parte de los motores aplican, casi con toda seguridad, los siguientes criterios principales:

Criterios

	Para una sola palabra clave
	Para dos o más palabras clave

	1. Frecuencia absoluta
Número de veces que aparece el término de búsqueda. Cuanto mayor es la frecuencia, más relevante es la página.
	1. Frecuencia absoluta

	2. Ubicación 
Lugar donde aparece el término de búsqueda. Si aparece en el título es más importante que en los últimos párrafos.
	2. Ubicación

	3. Orden 
Si aparece al inicio del título es más relevante que al final del mismo título.
	3. Ubicación

	4. Frecuencia relativa
Es la frecuencia absoluta dividida por el número de palabras de la página. Cuanto mayor es esta “densidad”, más relevante. Eso sí, debe mantenerse en rangos estadísticos, pues los buscadores pueden penalizar frecuencias relativas muy altas por eventuales manipulaciones.
	4. Proximidad 
Número de palabras entre los términos de búsqueda. Entre menos los separen, mayor es la relevancia

	5. Análisis de enlaces
Mientras más y mejor enlazada es una página, más relevante es.
	5. Frecuencia relativa

	
	6. Análisis de enlaces


Criterios adicionales

- Estructura del documento: inicio, cuerpo, final

- Formato de las palabras clave: en negritas es más relevante
- Dirección de la página: presencia de las palabras clave

- Actualización (periodicidad)
- Imágenes (con lecturas de fotos en que aparezcan los términos de búsqueda)
Ver más sobre este tema en el tutorial sobre usos de recursos de información del Sistema de Servicios de Información y Bibliotecas (SISIB) de la Universidad de Chile.
http://trantor.sisib.uchile.cl/tutorial
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